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Целью рецензируемой монографии является 
установление общих закономерностей и наци-
онально-культурной специфики миромодели-
рования в рекламных дискурсах в сопоставле-
нии. Работа, несомненно, актуальна, посколь-
ку обращается к функционированию менталь-
но-языковых феноменов и их модификациям 
в убеждающем типе дискурса под влиянием за-
дач маркетингового продвижения товаров, услуг 
и идей в разных по уровню экономического раз-
вития странах. Новизна исследования проявляет-
ся как в методологическом, так и в практическом 
отношениях: обосновывается автономное направ-
ление лингвистической дискурсологии, затем его 
эвристики применяются к сопоставительному ана-
лизу инновационной сетевой рекламы в России 
и Великобритании. Достоверность полученных 
результатов обеспечивается рассмотрением объ-
ёмного текстового материала и опорой на дости-
жения лингвистической науки, объединённые 
триединством когнитивных, коммуникативных 
и социальных факторов.

Работа носит междисциплинарный и интегра-
тивный характер. Теоретико-методологическое 
ядро исследования кристаллизуется в первой гла-
ве. Прослеживается динамика научных взглядов 
на соотношение языка, мышления и действитель-
ности на фоне смены объективизма экспериенци-
ализмом, что формирует глубокие философские 
основы исследования. Отличительной особенно-
стью этой части монографии считаем удачную 
систематизацию идей, накопленных зарубежной 
когнитивной семантикой и дискурс-анализом, 
а также взглядов российских учёных, которые 
используют иную терминологию при решении 
задач когнитивного и языкового моделирования. 
Результатом критического осмысления становятся 
два теоретико-методологических субстрата, опре-
деляющих становление и траекторию развития 
теории когнитивно-дискурсивного миромоделиро-

вания. Разработаны основные положения назван-
ной теории, раскрыто содержание значимых для 
исследования терминов (проективность дискурса, 
дискурсивный мир, текстовый мир, макрострук-
тура, миромоделирующий потенциал).

В рамках представленной концепции дискурс 
анализируется в терминах репрезентационных 
структур. Понятие репрезентационной структуры 
является обоснованным, оно используется для обо-
значения концептуально-сложных дискурсивных 
структур (первого и второго уровня), которые соот-
носятся с процессами и результатами представле-
ния действительности и/или её фрагментов в целях 
коммуникации и получают объективацию в сово-
купности средств текстуальности, объединённых 
в тематическом, коммуникативном и функцио-
нально-целевом отношениях. Убедительны при-
ведённые рассуждения о том, что эти структуры 
(основными из которых являются дискурсивный 
мир и текстовый мир) имеют свою онтологию 
и моделируются на основе текстовых данных. Их 
основная функция заключается в том, чтобы ори-
ентировать адресата (клиента) и формировать его 
оценки и мнения в соответствии с прагматикой 
рекламы в интересах «институционального хозя-
ина» (агента, рекламодателя). Интересной теоре-
тико-методологической находкой автора считаем 
применение фрактальной теории при описании 
дискурсивного мира как вторичной моделирую-
щей системы, включающей компоненты разной 
когнитивной природы.

К несомненным достоинствам практической ча-
сти монографии относится комплексный характер 
анализа когнитивно-дискурсивных особенностей 
представления действительности в современной 
британской и российской коммерческой рекламе. 
Такой подход позволил осуществить когнитивное 
картирование дискурсивных миров (вторая глава) 
и выделить инвариантные и вариативные макроф-
реймы в сопоставляемых рекламных дискурсах, 
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а также установить степень дискретности дискур-
сивных миров и категориальную принадлежность 
фреймов, конституирующих макрофреймы. В тре-
тьей главе доказывается, что общим свойством 
дискурсивных миров в британской и российской 
рекламе является интерактивность. Оно тракту-
ется как усиление диалогической составляющей 
рекламной коммуникации, которое по-разному 
проявляется в сопоставляемых дискурсах и за-
висит от интралингвистических и экстралингви-
стических контекстуальных факторов.

Важным достижением работы является вы-
явление особенностей профилирования лингво-
концептов в британской и российской рекламе 
(четвёртая глава) и определение их миромодели-
рующего потенциала в различных контекстах. 
Лингвоконцепты рассматриваются с точки зрения 
актуализации прагматически-детерминированных 
смыслов и ценностных установок в процессах ассо-
циативно-смыслового развёртывания в рекламных 
текстовых континуумах. Несомненным вкладом 
автора в развитие теории и практики сопостави-
тельного когнитивно-дискурсивного исследова-

ния рекламы является разработка многоаспект-
ной типологии текстовых миров (дейктические, 
модальные, гибридные), а также анализ произво-
дных текстовых миров с темпоральной и модаль-
ной доминантами, представленные в пятой главе 
монографии.

Приведение обширного иллюстративного ма-
териала повышает практическую ценность иссле-
дования, которое можно рекомендовать не только 
филологам, но маркетологам, рекламистам и спе-
циалистам в организации рекламных кампаний 
с целью усовершенствования их эффективности 
в отечественной практике рекламирования с учё-
том национальных особенностей российской и бри-
танской рекламы.

Монография открывает широкие перспективы 
исследования. Они видятся в связи с применением 
теории когнитивно-дискурсивного миромодели-
рования к дискурсам социальной, политической, 
научной, образовательной сфер для объяснения 
того, как инициаторы дискурса концептуально ор-
ганизовывают модели реальности с ориентацией 
на прагматику коммуникации.
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